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CIJENA KAMPANJE: VELIKI TROSKOVI NIZASTO
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GLOBUS ISTRAZUJE Koliko je novca uloZeno i

predizborne kampanje glavnih kandidata za zagrebackog

rema tvrdnjama
marketindkih strugé-
njaka, trosak kam-
panje Jasena Mesi-
¢a za funkeiju zagrehackog gra-
donadelnika valia obracunati u
odnosu prema najsiromasnijem
nestranackom kandidatu koji
biljeZi uspjeh: Jasen Mesic mo-
ra od pocetka potrositi najma-
nje dvostruko vise od Josipa
Kregara, uz daljnje financijske
dodatke koji se kumuliraju zhog
Cinjenice da su njegove sanse
Jjos uvijek dvostruko siabasnije

l GRADSKI "KLJUCAR"

Ni osobni
ni stranacki
trosak

E Milan Bandic raspolage ‘na-
e
od Kng,ar.mrlh. —— calins® CAirsin 22 catec
S‘-Ife u svemu, procjetijuje se Zavanje svoje politike
da de Mesiceva kampanja do hodnasti. Karnpanjunemdlr
svoga kraja kostati barem Cetiri vide “udamicki®, ved kao jed-

nastavnu kalkulaciju. Primje-
rice, 30. travnja svedano je
urudio prva 73 kljuca zagre-
backoj “sirotinji”, Puno prije
toga isto naselje bilo je pred-
met uéestalih zemljisno-
financijskih skandala,
pa su prvi sretni na-
seljenicl sami po sebi
postali mala sretna vi-

milijuna kuna. Jasen Mesi¢ pak
ni priblizno nije jeding HDZ-ova
investicija fakve vrste. Podjed-
nake su Sanse njegovih mladih
stranackih kolega, primjerice, u
Splitu i Rijeci.

Ba€eni novac. Josip Kregar
Jjedini je kapitalni kandidat za-
grebackih lokalnih izbora keji

: 22 S £ : jest. Tako se, pred

e u:lapn:lt:d nhjaw_ru |msk:w:_11 I'.nﬂm poséanth mﬁ'
nacrt svoje kampanje. Kako rece, nara, Bandi¢ poja-

bit ce to investicija od milijun i vio kao kijuéar

pol kuna, koju najvecim dijelom koji naocigled
pokrivaju njegovi donatori, kao javnosti kupu-
gradani pojedinci i kao razne ':fjasmm

. £ e ne osobnog
nevladine udruge. Manjim dije- ili stranaékog
lom predizbomi trogak financira trofka,
iz kredita. Jasen Mesic izjavio je,
naprotiv, da u ovom trenutku ne CUDA KAMPANJE
moze znati troskovnik, nego e Podijelio je 73
sve izdatke zbrojiti nakon izbora, :g‘::u':'::‘i:‘all
Iz tako lezernog odnosa prema T

bududem izratunu savrieno je

Jasno da financije nisu osob-
na Mesiceva briga. Financijski
plan, posve sigumo, skrojio je
neki superiorni blagajnicki um
u njegova] politickoj stranci, ko-
Ji, navodno, ima pametnu ideju
zasto se toliki novac ulaze u
izhornu bitku kaja je, po svim
dosadainjim pokazateljima, vec
sada fzgubljena. Naime, po an-
ketama, od sijeénija do danas Ja-
sen Mesié nije uspio osvojiti vise
od 10-ak posto glasackog tijela.
Kako taj postotak korespondira
sa stabilnim uzorkom najvjerni-
Jih sljedbenika samog HDZ-ova

“branda®, proizlazi da bi HDZ-ov

zagrebacki kandidat gotovo
istovjetan rezultat postigao
bez ikakve investicije,
s, Za politicko sa-
: mopouzdanje
g kandidata  kaji,
» & navodno, dini
'.A profil HDZ-
ove genera-
cijske ob-
nove takva
strategija
U startu je
pogubina.
Samo je
majstorima
PR-zanata ta-
Kvo ponasanje
POIpUNO samo-

gradonacelnika te kako marketinski struénjaci ocjenjuju
njihovu promidzbene poruke i aktivnosti: jesu li zaista
potrebni milijuni kuna da bi se osvojili glasovi sugradana?

razumljivo, cak unatoé recesiji,
Lakota s kojom se trosi barem
na neko vrijeme stvara privid
kako je HDZ siguran u svoj iz-
bomi trijumfu svakoj sredini, na
svako] mzini.

Rasadnik "kuméadi”. No,
razumijevanje marketingkih |
PR-madionicara za HDZ-ove
motive posve je prirodng, jer ta-
kvi su klijenti najunosniji tzvor
njihovih prihoda.

- Misiim da na ovim lokalnim
izborima demonstracija optimiz-
ma ipak nije prioritemni motiv
velikih politickih stranaka koje
trée za gradonacelnickim mje-
stom znajuci da ga nece dobiti.
Ovdje oni novac ulazu zato da
se odredenom konkurentu oduz-
me barem nedto glasova, Dakle,
njihov je plan da nekome ciljano
nastete, a ne da sebe afirmiraju -
kaze Josip Kregar, koiji sluzi, eto,
kao mijerilo maksimalno isplati-
vog izhomoga troska,

Ako, naime, sa svojih milijun
i pol kuna Kregar ne destigne
gradonadelnicku poziciju, prema
dosadasnjim anketama, barem
¢e imena ljudi s njegove liste za-
uzeti respektabilng broj mjesta u
Gradskoj skupitini. Pri tome de
pokazarti | dokazati nesto pro-
tupoliticki $to se polititarima
svih stranaka, kao zaschnoj za-
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